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Orimattiian
farina

Eli taalta me tulemme,

tuonne me olemme
matkalla.

BRANDIOHJEISTO / TARINA

Orimattilassa on omalaatuista vetovoimaa. Sen ovat
tienneet jo ensimmaiset suomalaiset, jotka asettuivat

yli 10 000 vuotta sitten asumaan kauniille tormallemme.

Olemme osanneet tehda paljon oikein vuosien saatossa

ja pysyneet aivan omanlaisena kotina mukavalle maaralle
orimattilalaisia. Valilla meita on moitittu liiasta tuumailusta,
mutta olemme pikemminkin pelanneet varman paalle
yhteista hyvaa rakentaessa. Suuntamme on kristallinkirkas:
rakennamme Paijat-Hameen parasta asuinpaikkaa nykyisille
ja tuleville orimattilalaisille. Kaupungin uusi strategia asettaa
askelmerkit tulevaan. Vuonna 2030 kaupunkimme lapi virtaa
kaunis ja kunnostettu Palojoki, elavaa keskustaa savyttaa
korkea kaupunkirakentaminen ja elinvoimaiset keskustan

kivijalkaliikkeet palvelevat paikallisia.

Matkaamme tulevaisuuteen vauhdittaa uusittu

brandimme. Tervetuloa tutustumaan siihen!
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Mihin
Orimattilan
brandi
pohjautuu?
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Eli mista koko
brandi kumpuaa

Taustaa

KAUPUNKI: Orimattila on ylpeisti itsendinen ja itsellinen, luonnonldheinen, juureva ja

reilusti kotoisa maaseutukaupunki. Orimattila on aidosti omanlaisensa viihtyisa koti, jossa

vallitsee lojaali yhteisollisyys seka luova hulluus.

IHMISET: Orimattilalaiset ovat olleet aina omanlaisiaan oman polkunsa kulkijoita, jotka pitdvat Brindin ydif.pohjaa neljasn

lojaalisti huolta omistaan. Kun muu maa siirtyi kesaaikaan 40-luvulla, Orimattila muodosti sanaan. Sanat l6ytyivit

oman aikavydohykkeensa Suomen sisille. Tailla tehdidin mita pitaa ja itse halutaan. | Orimattilan historiasta
suomalaisten syntykotina,

: : L e : : : tt ivat esille myo
SIJAINTI: Jo ensimmaiset suomalaiset tiesivit, mita kotiin tarvitaan, ja asettuivat i a:nou_s-wa N '.“YQS‘. A
. . . . o . kaupunkilaisten puheissa.
asumaan Orimattilaan 10 000 vuotta sitten. Voikin sanoa, etta Orimattila on il AT I S
\Osana brandityota toteutimme
suomalaisten syntykoti. kyselyn, jonka aikana kuulimme
L 'yli 500:aa kaupunkilaista ja
TULEVAISUUS: Vuoden 2030 Orimattila koostuu elinvoimaisesta | 1\ 1| |+ he saivat kertoa mielipiteensa

kaupunkikeskustasta, kylista seka kasvukaytavasta Pennalan BETATA S T i ménﬁeestafja tulevasta.

1
j

yritysalueen kautta Lahden rajalle. _ ‘ T | .
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TONe-
of-Voilce

MILTA ORIMATTILAN BRANDI KUULOSTAA?
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TONne-
of-VVoice

Milta Orimattilan brandi kuulostaa?

1
¥

Puhuessaan Orimatiilan sanelld kaupungin
tyontekijat kéiyttéivéif tone-of-voicea apu naan.
Yhteniinen puhetyyli rakentaa yhtenadista

brandia. Niin Orimattila heratetaan eloon.

Itsevarma ja

ansaitusti ylpea

Kerromme ylpeydella, mita
Orimattila on tai ei ole ja mita
olemme saaneet aikaan. Emme
kaunistele tai suurentele asioita,

koska meidan ei tarvitse. Tama ei

kuitenkaan tarkoita ylimielisyytta.

Omanlainen

Puhetyyli on hyvaa peruskielt3,
mutta jokaisen viestijan oma
persoonallinen dani saa kuulua.
Viestia voidaan tukea sopivissa
kanavissa esimerkiksi paikallisilla
ilmauksilla, kuten “perin konu”

tai lempealla huumorilla.

BRANDIOHJEISTO / TONE-OF-VOICE

Vuorovaikutteinen
ja keskusteleva

Olemme avoimia kuulemaan
kaikkien mielipiteita ja kutsumme
kaikki kiinnostuneet keskusteluun
- niin kaupungin sisalla kuin
ulkopuolella. Seisomme omien
paatostemme takana ja
kerromme niista, muttemme

tyrkyta niita.

Rehellinen

Kerromme, miten asiat ovat, emmeka
jata tarkoituksella jotain kertomatta.
Kaikki viestintamme lahtee tarpeesta
kertoa jotain, eikad ole vain tyhjaa

fiilistelya tai hehkutusta.
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Brandi-
aftribuutit

MITA ASIOITA TOISTETAAN?
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Orimattila on

Brandin ydin on kiteytettavissa

neljaan Orimattilaa kuvaavaan

AI ku - Aito Ai nut- O man- sanaan. Néi.iti sanc.:ja el.i bréin.din
pe rainen Iaatuinen Iainen attribuutteja Orimattilan

viestijoiden tulee kayttaa ja
toistaa omissa viesteissaan.
Orimattilan brandiattribuutit
tekevat Orimattilasta erilaisen
kuin mistaan muusta paikasta.

Ne ovat totta Orimattilassa.
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Brandi-
Konsepti

ELI IDEA BRANDIN VIESTIEN
JA TOIMENPITEIDEN TAKANA
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Kailkki
Kiteytyy
Kirjaimiin

Eli mista brandikonseptissa on kyse.

BRANDIOHJEISTO / BRANDIKONSEPTI

Osana brandityota Orimattilalle luotiin konsepti, joka kiteyttaa kaupungin
olemuksen. Se toimii tyokaluna kdaytannon toimenpiteissa viestinnasta

markkinointiin ja auttaa meita rakentamaan tulevaisuuden Orimattilaa.

|dea konseptista kiteytyy Orimattilan nimeen: Orimattilan oohon ja aahan.
Niista loytyy kaikki, joka erottaa meidat muista ja toisaalta ohjaa suuntaa,
johon haluamme menna. Osana brandikonseptia omimme nama kirjaimet

kayttoomme.

Orimattilan O - ooh! - kuvaa positiivista yllatysta ja A - aah! - ihastelevaa

ihmetysta. Kaupunkimme herattaa molempia tunnetiloja.

Toisaalta taas kun puhutaan hyvasta elamasta, Orimattila on kaiken A ja O.
Meiltd loytyy kaikki, mita siihen tarvitaan. Mutta koska olemme olleet aina
hitusen omintakeisia ja tehneet asiat omalla tavallamme, meilla puhutaankin

painvastoin kaiken oosta ja aasta.

Brandikonsepti kiteytyykin lauseeseen: Orimattila - Elamaa oosta aahan.
Se kuvastaa sitda, mita me tulevaisuudessa olemme, hyvan elaman aineksia
oosta aahan, ja matkaa, jonka me sinne taitamme - taynna ihmetysta ja

ihastelua. Elama, ihmisen paras aika, eletaan oon ja aan valissa.

11
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Talta brandi-
Konsepti nayittaa

JA NAIN SITA KAYTETAAN
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ASUKASMARKKINOINTI

OMANNAKOISIA KOTEJA

olohuoneesta
autoftalliin

Jo ensimmaiset suomalaiset tiesivat,

mita kotiin tarvitaan, ja asettuivat asumaan
Orimattilan kauniille tormalle 10 000 vuotta
sitten. Yhteisollisyytta, tilan tuomaa rauhaa
seka turvallista sujuvaa arkea loydat meilta

yha tanakin paivana.

ORIMATTILA

Elamaa oosta aahan




YRITYSMARKKINOINTI

MENESTYSTARINOITA

Orferista Alluun

Ainutlaatuinen sijaintimme tuo yrityksille aitoa kilpailuetua.

Jopa 80 % kotimaan markkinoista sijaitsee alle 150 km:n

etdisyydella Orimattilasta, ja kansainvalisille markkinoille

paasee tunnissa niin lentokentalta kuin Vuosaaren ja Kotkan

satamista. Orimattilan kustannustaso on jopa 30 % edullisempi

kuin padkaupunkiseudulla, ja Lahden seutu tarjoaa oivan
yritysverkoston kasvun tueksi. Meilta loydat aitoa tukea yrittamiseen.
Orimattila on palkittu yrittamisen edellytyksia helpottavasta ketterasta
kaavoittamisesta, ja kasvava kaupunki tarjoaa osaavaa tyovoimaa.

Rakenna omannakoinen menestystarinasi Orimattilaan.

ORIMATTILA

Elamaa oosta aahan

BRANDIOHJEISTO / BRANDIKONSEPTI
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LIIKUNTAPALVELUT

LIIKUNNAN ILLOA

orimattila
Areenalita
avantouintiin

ORIMATTILA

Elamaa oosta aahan




OSALLISTAMISTA

YHTEISOLLISYYTTA

osallistavasta
faiteesta
aluekumppanuus-
povtiin

T D PO

ORIMATTILA

Elamaa oosta aahan
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KUNTAREKRY

TYOPAIKKOJA

opettajista

asentajiin

ORIMATTILA

Elamaa oosta aahan
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KOULUTUS

URAPOLKUJA

oppilitunnilta
ammarttilaiseksi

ORIMATTILA

Elamaa oosta aahan
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Nain konsepti

toimii twiitteina

Orimattilan kaupunki &%
@Olankaupunki

Hyvinvointialueiden my6ta monet ikdantynei-
den tarvitsemien palveluiden tuottajat vaih-
tuivat. On tarkeaa kertoa, mista kaikki palvelut
ostosavusta asumiseen jatkossa loytyvat.
Orimattilan kaupunki jarjestaa neljasti vuodessa

infotilaisuuden senioriohjaajan toimesta.

#orimattila #oosta_aahan #seniori

#hyvinvointialue

Q 12k 312k Q12K

Orimattilan kaupunki &%
@Olankaupunki

Mediaseuranta on varsin toimiva johtamisen
vdline, ndin totesimme johtoryhman kokouk-
sessa. Orimattilan ndakyvyys on kasvusuunnas-
sa ja kaupungin kanavat kasvavat. Erityisesti
Instagram. Erilaiset sisadll6t oman kaupungin
kuulumisista asemakaavamuutoksiin sitoutta-

vat hyvin.

#johtaminen #orimattila #oosta_aahan

#mediaseuranta #somefi @MeltwaterFIN

Q 12k 312k Q12K

BRANDIOHJEISTO / BRANDIKONSEPTI

Orimattilan kaupunki &%
@Olankaupunki

Siita jatkettiin, mihin viimeksi lopetettiin. Jal-
leen kerran oli viimeinenkin jakkara kaytossa.
Iso kiitos Ferroplanille ja Himeen hallituspart-
nereille tilaisuuden isdanndinnista. Paiva hujahti
nopeasti onnistumistarinoiden ja aamukahvien

merkeissa.

#orimattila #oosta_aahan #johtaminen

@Olankaupunki

Q12K 312k Q12K 4y

21
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Brandikonsepti voi nayttaytya

myos hymioina, jotka kiteyttavat

viestin. Hymioilla varitetaan
viestintaa ja tuodaan

sithen keveytta.
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BRANDIOHJEISTO / BRANDIKONSEPTI

Mihin kaikkeen
Elamaa oosta
Qahan taipuu

Se nakyy niin kaupungin asukasmarkkinoinnissa kuin liikuntapalveluistakin
kerrottaessa. Toisaalta sen voi piilottaa hienovaraisesti twiitteihin tai esittaa
vaikka tekstia maustavina hymioina. Nyt pallo on teilla. Mita kaikkea keksitte

Orimattilan oosta ja aasta?

Orimattilan brandikonsepti on tyokalu, joka herattaa brandin eloon.

Matka on alkanut!

23
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LLOS8O

Logo on yrityksen visuaalisen
ilmeen ydin ja merkki siita, etta
yritys seisoo kyseisen sisallon
takana. Siksi on tarkeaa, etta sita
kaytetaan yhtenevaisesti ja

brandin mukaisesti.

”» ORIMATTILA

Orimattilan logo perustuu kaupungin
nimeen seka tyyliteltya orin paata

kuvastavaan logomerkkiin.

Visuaalisesti logossa on maara-
tietoisuutta, selkeaa jamptiytta
ja elinvoimaisuutta - aivan kuten

Orimattilassa.
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” ORIMATTILA

LLogon
versiot

ORIMATTILA

Orimattilan logosta kaytetaan ensisijaisesti varillista

versiota aina, kun se on mahdollista. Mustaa logoa

kaytetaan mustavalkoisissa esityksissa. Mustalla O R I M A I I I LA

tai varillisella taustalla logosta voidaan kayttaa

negatiivista valkoista versiota. Talloin on tarkeaa

ottaa huomioon riittava kontrasti logon erottumisen

varmistamiseksi. D 0 R I M ATT I LA

Logoa voidaan kayttaa myos sloganiin yhdistettyna.

Sloganin kaytto on perusteltua esimerkiksi silloin,
LOGO SLOGANILLA

ORIMATTILA

Elamaa oosta aahan

kun halutaan korostaa ja kiinnittaa lukijan huomio

kerrotussa viestissa olleeseen oosta aahan -sisaltéon.
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LOGON SUOJA-ALUE

Logon
suUuoOja-alue . |

Logolle tulee jattaa aina erottuvuuden

varmistamiseksi suoja-alue, jolle ei tule
tekstia tai kuvia. Suoja-alueen tulee olla joka

suuntaan vahintaan logon O-kirjaimen mittainen.

ORIMATTILA

Elamaa oosta aahan
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LLog8gon
kayito

Kayta aina valmiita logo-originaaleja. Logon

mittasuhteita tai vareja ei saa muuttaa.

Logoa ei saa paloitella tai

jakaa useammalle riville.

Logoa ei tule kayttaa sellaisella taustalla,
jolta se ei erotu riittavasti (esim. lilan
kirjava tausta tai lilan pieni kontrasti

logon ja taustan vililla).

BRANDIOHJEISTO / LOOK & FEEL 28
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X LOGON MITTASUHTEITA EI SAA MUUTTTAA

" ORIMATTILA

X LOGON VAREJA EI SAA MUUTTTAA

X VARMISTA RITTAVA KONTRASTI



P ORIMATTILA

Typografia

Typografia on yksi brandin tarkeimmista tunnistettavuutta ja erottuvuutta
rakentavista ominaisuuksista. Johdonmukainen typografia edistaa

jatkuvuutta, selkeytta, lahestyttavyytta ja omaa visuaalista danensavya.

Orimattilan visuaalista identiteettia tukemaan on valittu kaksi

kirjasintyyppia: Tussilago seka Azo Sans -fonttiperhe.

Tussilago on Orimattilan ensisijainen fontti markkinoinnissa ja printti-
viestinndssa. Tussilagoa kaytetdaan paafonttina otsikoissa ja muissa

lyhyissa teksteissa seka painetuissa etta digitaalisissa materiaaleissa.

Azo Sansia kaytetdaan paadasiallisesti leipatekstissa seka muissa pitkissa
tekstikappaleissa. Azo Sansia voidaan kayttaa leipatekstin rinnalla eri
leikkauksia valiotsikoissa, ingresseissa ja nostoissa ym. visuaalista

erottuvuutta vaativissa yhteyksissa.

Jos kirjasintyypit eivat ole saatavilla, esimerkiksi Office-sovelluksissa,

kdaytetaan talloin Avenir-fonttiperhetta.

TUSSILAGO
REGUL AR

abcdefg
hijkKImn
opqgrstu
VvwXyzaao

AZO SANS
REGULAR

abcdefg
hijklmn
opqgrstu
VWXYyzaao

BRANDIOHJEISTO / LOOK & FEEL 29

TUSSILAGO
HEAVY

abcdefg
hijkiImn
opqrstu
vwXxyzaao

AZO SANS
BOLD

abcdefg
hijklmn
opqgrstu
VWXYzaado
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Vvaripaletti
oranssista
AQsuurinsiniseen

CMYK 80/69/60/80

PAAVARIT

PMS P179-15C

Orimattilan monikayttdinen varipaletti antaa mahdollisuuksia RGB 25/27/30
HEX #191B1E

ilmeen soveltamiselle ja variaatioille myos varin keinoin.

Vareja on tarkeaa kayttaa johdonmukaisesti brandiohjeistossa

maaritellylla tavalla, jotta lopputulos on hallittu ja yhdenmukainen.
LISAVARIT

Paavarien vaaleammat savyt (80%, 60%, 40%, 20% tint)

otetaan tarvittaessa kayttoon infografiikassa ja HOPEA

CMYK 6/4/5/0
PMS P179-2C
RGB 242/242/242
HEX #F2F2F2

tilastoesityksissa esimerkiksi PowerPointissa.

Sisdltokaytossa sopivaa aksenttivaria voi hyodyntaa

kuvan savytyksena viestin vahvistamiseksi tai otsikoissa.

. ee . Yrityksen vdrien tarkat varisavymaarittelyt sisaltavat Pantone®-standardin
Savyja voi tarvittaessa muuttaa saavutettavuuden o o L o .
tayssavyiset spottivarit (PMS), seka niiden digitaalisiin (RGB, HEX) ja

parantamiseksi. Sdvyjd voi tummentaa, mikali ne eivat painettuihin (PMS, CMYK) ymparistéihin mairitellyt variarvot.

kontrasteiltaan nayta tayttavan saavutettavuusvaatimuksia.
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Suositeltavia
varivhdistelmia

Ohessa naet esimerkkeja siita, miten brandin paavareja
ja lisdvareja voi yhdistella. Yhdistamisessa kannattaa
huomioida saavuttavuusvaatimusten lisdksi

harmoninen yleisilme ja selkeys.

BRANDIOHJEISTO / LOOK & FEEL 31
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Graafiset

elementit D @

orista
MmMuofoihin

Orimattilan graafisena lisdelementtina kdytetaan
ori-logomerkkia seka luonnonlaheisyytta
kuvastavia abstrakteja orgaanisia muotoja.

Elementteja voidaan kayttaa visuaalisina elavoittajina

esimerkiksi graafisissa sovelluksissa, kuten

kayntikorteissa ja PowerPoint-esityksissa.

Naet vieressa esimerkkeja siitda, mita abstraktit

muodot voivat olla, mutta niita voi luoda myos

lisda tarpeen vaatiessa.
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Kuva-
maaillma

Oma kuvamaailma on brandi-identiteetin

ainutlaatuinen rakentaja.

Orimattilan kuvamaailmaa varittavat aidot
ihmis- ja kuntalaiskuvat aitoine ilmeineen.
Naiden lisdaksi kuvamaailma esittelee
orimattilalaista maisemaa, rakennuksia

ja elinymparistoa.




P ORIMATTILA BRANDIOHJEISTO / LOOK & FEEL 34

vaakuna

Orimattilalla on kdytossaan heraldinen tunnus
eli vaakuna. Sita kaytetaan vain kaupunginvaltuuston
ja kaupunginhallituksen sineteissa ja muissa

virallisissa yhteyksissa, kuten virallisissa asiakirjoissa.

Vaakunan ja Orimattilan logon samanaikaista

kdyttda viltetdan.




Sovellus-

esimerkkeja
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Kavntikortit &
asiakirjapohjat

Ylatason otsikko

Ofsikko kahdella
rivilla lorem

D ORIMATTILA CIRIMATTILAN KAUPUNEKI Lorem ipswum delor sit amet, consectetuer adipiscing alit, sed diam nonummy nibh euvismed
:;:'“;‘;““; 9 PL "I‘E' tincidunt ut lasreet dolore magna aliquam erat velutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis

nmattila
armmattilef nastrud exerci tation ullameorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aubern vel eum irlure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu fewgiat nulla facilisis at vero eros et accurnsan et iusto odia dignissim qui

blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Etunimi Sukunimi

TITTELI Loremn ipswm dolor sit amet, cons ectetuwer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh evismod

tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat volutpat. Lit wisi enim ad minim veniam, quis
+358 12 345 46789 nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
etunimi.sukunimi@orimattila.fi Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismed

tinckdunt ut lasreet dalore magna aliquam erat volutpat. Lt wisi enlm ad mirnim veniam, quis
mastrud exercl tation ullamcoorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commods consequat.
Duis autemn vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dofore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui

blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi,

ORIMATTILA

DRMATTILAN EALIFLINK]

P ORIMATTILA e G e
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Jakotavara
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Power Point -pohjat

ORIMATTILA P ORIMATTILA

Lisaa otsikko
Lisaa otftsikko napsauttamalla

L prm b ciodlor wi mmed, coneocteluer sdiphecmg o, sod dam nonummy sibh

napsauttamalla s e vt ok o e e 5

FPETHAT) VRTRRITL. Cful POl domiel Ba Lo Bl i BUB0pe hobeot s P ot i
B 6 OO (O R an

I ORIMATTILA

Lisaa otsikko
napsauttamalla

Elamaa

Loremi kpasim chodta ui T Ume, coanaectatos schpdaring s8T, wed

O o St a diarn regngmerp ndbh Eetsmeged gngadues ot Denen dodoee sana
il e yirfedimL (e
reri ] s Lanlecwy il or pear sunedpd kobsortn nod ol dbgump
aahan witivisets e
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Julisteet & flyerit

Elamaa
oosita aahan

Lorem psum dolor siy amet, consectetuar adipiscing elit, sed diarm nenummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad - - --

::Lm;:n::’,nz::mmiuﬂan ullamesrper suscipit labartis nizl ut aliquip E I é m aa
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L.orem ipsum
dolor sit amet

Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation

Lorem ipsurm dodor sit amet, consecteteer adipiscing elit, sed diam
nafamey nibh ewtsmod tncidunt ot laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamearper suscipit lobartis misl wt aliquip ex ea
commodo consequat. Duls autem wel sum idure dolor in bendrerit
in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dalare eu
feagiat nulla facilisis at voro eros ot accumsan at lusto cdis
dignissim qui blandit prassent luptatum rzl delenit avgue duis
dalare te feugait nulla facilis),

Ladem ipsurn dobar sit amet, consactatuer adipiscing elit, sed diam
norismmy nibh euismad tincidunt wt laorest dolore magna

afkquam erat '.rululput. LUt wersd enirm @l minim véniam, quis nostred
aexarcl tation ullamconper suscipit lobortis misl ut aliquip ex ea
carmmada consequat.

Lorem Ipsum dolor sit amet
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Ut wisi enim ad minim
LLorem ipsum
dolor sit amet

Larem ipsum deler sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonumrmy niblh euismaod tincidunt ut laorest daolare
magna aliquam erat volutpat, Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex sa commodo consequat.

Lorem ipsum deler sit amet
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